IP OSTERREICH KINDERSTUDIE 2017
Die Bewegtbild-Welten der Kinder
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SHORT FACTS ZUR STUDIE

Beobachtung / Befragung / Fokusgruppe

100 Kinder y 986 Messeinheiten
Feldzeit 24.03.-06.04.2017 &

P2
IP Osterreich in Kooperation mit Meinungsraum.at

-
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Quelle: Ki erstwm




Online-Tagebucher

Intensive Auseinandersetzung der Eltern CMei n Sodil

mit Bewegtbildnutzung der Kinder aaber M[is//,?/dffe/t. Er
_ _ _ Fuls gewippt und wollte
Zeitnahe Aufzeichnung statt Einschatzung trinken. Bei vielen Szen
| Hpse 4

Hohe Validitat

inderstudie 2017 IP Osterreich
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BEWERTUNG DER MEDIEN P

Medienbeurteilung
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TV erhalt die be
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Hochwertiger Content und
3.0 3,0

Rezeptionssituation sind
grofite Vorteile von TV Py
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Quelle: Kinderstudie 2017 IP Osterreich, Endbefragung, 1=nutzt mein Kind sehr gerne , 4=nutzt mein Kind gar nicht gerne 5
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DAUER DES MEDIENKONSUMS P
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Bewegtbildnutzung dominiert

94% sehen taglich mehr als
15 Minuten fern

Klrzere Nutzung bei Online-Videos

Quelle: Kinderstudie 2017 IP Osterreich, Endbefragung
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@ Nutzung pro Tag

Lineares TV &% 64% 30%

Online-Videos 33% 49% 18% ® 1 bis 15 Min.
® 15 Min. bis 1 Std.
Emehr als 1 Std.
Radio 31% 9%

Zeitungen/Magazine 16% 29
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BEWEGTBILBDNUTZUNG P

NACH GERATEN
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Beweqtbild -Inhalte

| '3‘ .
TV-Gerat am bellebtesten
FNXN TS TEEAET O
97% kdnnten nicht auf TV verzichten
N
Tablet vor Smartphone

Smartphone

Laptop 4%

PC | 1%
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Quelle: Kinderstudie 2017 IP Oster h,
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KTE DER BEWEGTBILRUTZUNG P

Inhalte im linearen TV und auf Video -Plattformen

60%
° 52% EmLineares TV
hochwertigen Geschichten wird im P " Video-Rlat o
linearen Fernsehen erfullt D7% 26%
“ . 20% 15% 18%  16%
- - 0, [0) 0,
Online-Video- Plattformen punkten | 88% 9%, 10%0 "
. . \ .l = I2/° 0% 0% 1%
mit kurzen Videos ¥ 0% -
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REAKTIONEN BEIM KONSUM VON P
BEWEGTBILDINHALTEN

Reaktion auf Sendungsinhalte

50%

43°/(b% m Lineares TV
40% Video-Plattformen
B ) 30%
20% 21%
Fis o 20% c;3% 18% 196
Wahrend der Rezeption von <. '
: : , 10% 8% 4od%
Online-Videos wird mehr B =
. . 0%
kommunizier N
O u ert R & & (bé‘\\ & & 6606 <2
Lineares TV fokussiert & & B e
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Quelle: Kinderstudie 2017 1P Osterreich, Tagebuch-Messeinheiten (O o 9
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SUPER RTL VSYOUTUBE
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IMAGE VON SUPER RTL UND YOUTUBE P

Eigenschaften von SUPER RTL und YouTube

1,0
' -o—-SUPER RTL YouTube
T 1,5
SUPER RTL ist die etablierte g 2 e [~
und starke Marke in der T 2,0 .\/ N —
Medienwelt der Kinder w”iﬁ | (LA .
) _ - . ;
YouTube Trendlge Plattform \‘“\‘\“‘““ﬁ"l 5.
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Quelle: Kinderstudie 2017 IP-O M:h Endbefragung U y 11



=/
UNTERSCHIEDLICHE FUNKTIONEN P
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Das Programm von SUPER RTI L ed> qﬁo 3'(:///aaz‘ n’/ese Serie
,.‘. |st ein fester Bestandteil im jeden Morgen an. Er/’ébI‘S/e A
‘M kindlichen Tagesrhythmus | ' \ VA ﬁ \
v o | C"Am/'r Ehaf nach einer Leé

ds YouTube liefert unmittelbare
g g Unterhaltung und praktlsche Tipps
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KOMPLWRE NUTZUNG

Genutzte Inhalte stehen kaum

¢

. in Konkurrenz

SUPER RTL bedient Nachfrage

nach Kinderformaten

[ ] ~ . T
YouTube wird wegenUser-
Videos und Musik gesehen

SUPER RTL
Zeichentrick/
Animation - 72%
Kinderserie - 29%

Info-Sendung l 12%

Kinderfilm I10%
Fernsehserie I9%

Jugendserie I 8%

YouTube

Gaming-Videos . 24%

Musik-Videos . 2206

Zeichentrick/
[0)
Animation . 21%

User-Videos . 19%
Comedy-Videos l 13%

Kinderserie I 11%
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REZEPTION VON SUPER RTL UND YOUTUBE

Das narrative Element von
SUPER RTL biundelt Aufmerksamkeit

Kinder sind beim Sehen von
YouTube-Videos weniger fokussiert

Sarah, 9 Jahre:
fSUPER RTLC S a nwarlsehr konzentriertund g e s pannt . A

fYouTube C S/ e "fufing tats "-Videos geschaut, dann aber schnell auf eine
Bastelanleitung gekiickt . Sie hat ihr Bastel- Set geholt und nach Anleitung

versucht, eine Blume zu kniipfen. A

Quelle: Kinderstudie 2017 IP Osterreich, Tagebuch-Messeinheiten
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